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1. Einflihrung Curling Club Kiisnacht

Die Grindung des CCK geht auf das Jahr 1960 zurtck, als 25 Curlerinnen und Curler den Verein aus der Taufe hoben.
Mit dem Neubau der Kunsteisbahn Kisnacht (KEK), konnte der CCK im Jahre 1993 eine neue Anlage mit vier Bahnen sowie Clublokal
und Infrastruktur beziehen. Heute zahlt der CCK Uber 200 aktive Mitglieder. Dazu kommen noch rund 80 Passive.

Ausgangspunkt des Erfolgs ist neben viel Engagement eine solide finanzielle Grundlage. Diese hat sich der CCK umsichtig erarbeitet,
indem er gewinnbringende Anlasse seriés durchflhrt. Jede Saison wird gemass betriebswirtschaftlichen Gepflogenheiten geplant. Mit
den Einnahmen aus Anldassen und Mitgliederbeitragen ist der Curling Club Klisnacht in der Lage,

den Spielbetrieb aufrecht zu erhalten. Aktuell zahlt der Club rund 300 Mitglieder.

Mitglieder des CCK nehmen mit beachtlichem Erfolg an internationalen, nationalen und regionalen Turnieren teil.
Hervorragendster Erfolg ist die Silbermedaille des CCK Seniorinnen Teams an der Senioren-Weltmeisterschaft
und der Schweizer Meister Titel unserer C-Juniorinnen 2012,

Infrastruktur
e Auf der Anlage in Kisnacht kann zwischen Mitte September und Mitte April, unabhangig von Wind und Wetter,
gespielt werden.

e Die Curlinghalle mit vier Rinks zahlt zu einer der besten Anlagen im Land. Die Infrastruktur umfasst neben den
Spielbahnen das Restaurant «Rink 5», Zuschauerreihen, Parkplatze, Garderobe und Duschen. Jedes
Clubmitglied hat einen Schllssel zur Anlage und kann den Sport rund um die Uhr auslben.

e Das Eis wird durch die Curling Academy des kanadischen Curling-Trainers und Eisspezialisten Rodger Schmidt
aufbereitet, es geniesst einen ausgezeichneten Ruf.

e Im gemidtlichen Restaurant «Rink 5» mit gutem Blick auf die vier Eisrinks werden einfache Speisen aber auch
Candle-Light-Dinners in gediegener Atmosphare angeboten.

Das vorliegende Sponsoring-Konzept soll unseren derzeitigen und zukiinftigen Forderern Klarheit iiber unsere
gemeinsamen Ziele und Wiinsche geben.
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2.

Curling ist....

Olympia-Sportart Curling

Eine olympische Disziplin. Seit Nagano 1998 ist Curling flur Frauen und Manner olympisch.

Ein Sport fUr Jung und Alt, fur Frau und Mann und in nahezu allen Altersstufen erlern- und ausfuhrba

Ein Sport, welcher mit dem «Spirit of Curling» ausgelbt wird und keine Schiedsrichter braucht.
Ein technisch und strategisch anspruchsvoller Mannschaftssport
Eine sportliche Aktivitat, die Freundschaften fordert

Ein Ausgleichssport flir jedes Alter

Ein Breitensport mit weltweiter Verbreitung

Ein Spitzensport mit Europa- und Weltmeisterschaften

....der Sport fir Alle

Curling ist eine ideale Kombination aus gesunder Bewegung sowie individueller und gemeinschaftlicher Freizeitgestaltung.
Der traditionsreiche Wintersport fordert Kraft und Ausdauer.

Nebst korperlichem Ausgleich ist Curling aber auch Geselligkeit - was im Alltagsleben oft fehlt, bietet der Curlingsport.

Zudem gelang es dieser Sportart in ihrer Tradition und den damit verbundenen Wertorientierungen, sich dank dem
«Spirit of Curling» von spezifischen Entwicklungen, wie sie in anderen Sportarten anzutreffen sind
(Leistungsmanipulationen/Doping) abzugrenzen.

Autor: Liliane Borer / Version: 1.3 CURLING CLUB KUSNACHT www.cck.ch Seite 4



SPONSORING - KONZEPT

3. Leitbild

. Als Mitglied des «Royal Caledonian Curling Club» mit Sitz in Edinburgh liegt dem CCK viel an der Pflege des
von der Tradition des «Spiels ohne Schiedsrichter» vorgegebenen Sportgeistes, des so genannten
«Spirit of Curling» . Alle Curlerinnen und Curler sollen diesem Gedanken verpflichtet sein und ihn
entsprechend leben - vor und nach dem Spiel, auf und neben dem Rink.

. Der Curling-Club Kusnacht versucht dies in einem auch gesellschaftlich abgesicherten Umfeld zu
verwirklichen.

. Unser Club steht Mitgliedern aller Gesellschaftsschichten und Kulturkreise offen

. Unsere Wurzeln liegen in der Region Goldklste am Zirichsee

. Eine verantwortungsbewusste Finanzpolitik ist die Basis fir die Unabhangigkeit und fir die Verwirklichung der
sozialen und sportlichen Ziele

. Unsere Mitglieder, Behdrden, Sponsoren sowie Curling-Freunde pflegen wir als das wichtigste Kapital

. Der CCK pflegt und férdert den Curling-Sport nach den Regeln des Schweizerischen Curling-Verbandes.

. Der CCK stellt Mannschaften in allen schweizerischen Wettspiel-Ligen

. Jedes Mitglied soll die Mdglichkeit haben, sich nach seinen individuellen Spielfahigkeiten und Neigungen zu
engagieren und ein seinem Interesse entsprechendes Angebot zu finden. Zu diesem Zweck sorgt die
Spielkommission fur ein ausgewogenes Trainings- und Turnierangebot. Dieses soll sowohl flr Leistungs-

wie auch flr Breitensportler aller Altersstufen gleichermassen attraktiv sein.

. Spezielle Anstrengungen werden zur Férderung der Cherry-Rockers (6-13 Jahre) und der Junioren (14-20
Jahre) unternommen, wie auch fir die Weiterbildung der Skips (Mannschaftsflhrer).

Durch die Umsetzung dieses Leitbilds werden wir ein attraktiver Partner fiir die Wirtschaft ebenso wie als Club.
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4, Die Vision des Curling Clubs Kiisnacht

Gesunder Verein

R —

Donatoren- Mitglieder- Sponsoren-
Beitrage Beitrage Leistungen

- 4

Aktive Kommunikation / gute Offentlichkeitsarbeit / Leistung

Motivierte und aktive Sportler

Ziele und Marktwert des Clubs
Der Curling Club Kisnacht setzt sich folgende Ziele:

Wir...
e fdrdern aktiv die gesellschaftliche Seite des Clublebens

e betreiben einen gezielte konsequente und seriése Jugend- und Nachwuchsférderung

e Dbieten attraktive Angebote und gezielte Einsteiger- wie auch Weiterbildungskurse an

e steuern die Mitgliederzahl dynamisch aber gezielt pro Mitgliederkategorie

e Wir wollen ein wirtschaftlich gesunder Verein bleiben indem wir die finanzielle Belastung mit Anlassen,
Sponsorengeldern etc. verringern

e Die Juniorenarbeit soll konsequent und auf einem konstant hohen Niveau weitergefiihrt werden, um auch in

Zukunft Uber starke Mannschaften zu verfiigen.
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5. Was verstehen wir unter Sponsoring?

Die Philosophie
Alle sprechen von Teamgeist. Wir pflegen ihn beim CCK seit iiber 50 Jahren - auch mit unseren Partnern!
Sponsoring-Vision

Im Bereich Sponsoring strebt der CCK an, im Rahmen seiner Offentlichkeitsarbeit die Interessen unserer Sponsoring-Partner zu
férdern und ein positives Image in der Offentlichkeit aufzubauen. Wir beabsichtigen mit dem Sponsoring die gezielte Férderung des
Curling-Sports, insbesondere der Nachwuchs-Curlerinnen und Curler, nach dem Prinzip von Leistung und Gegenleistung. Sponsoring
als Baustein einer integrierten Unternehmenskommunikation, abgestimmt mit allen anderen Werbemassnahmen,

soll zur Erreichung Ihrer Marketing-Ziele beitragen.

Die Partnerschaft

Wir méchten ein konstruktive Zusammenarbeit mit Ihnen, welche auf gegenseitiges Vertrauen und Erfolg ausgerichtet ist und somit
beiden Seiten einen wirtschaftlichen Nutzen bringt. Es liegt uns viel daran, mit Sponsoren zusammenzuarbeiten, die mit uns
zusammenarbeiten. Wir streben eine Identifikation zwischen Sponsor und Club an, deshalb haben wir unsere Pakete so
zusammengestellt, dass wir nicht eine méglichst hohe Anzahl an Sponsoren erreichen, sondern dass Ihre Prasenz und Ihre Werbung
eine mdglichst hohe Publizitat erreicht.

Das Miteinander ist uns wichtig, wir legen grossen Wert auf eine Partnerschaft, die fiir beide Seiten attraktiv ist!
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6. Die Zielgruppen

Unsere Zielgruppe sind alle Breitensport Curler in der Schweiz.

Breitensport — Seniorensport - Schulsport - Nachwuchsforderung - Leistungssport — Spitzensport - Plauschsport

Mit dem CCK als 7. gréssten Curling-Club der Schweiz kédnnen Sie nebst seinen rund 300 Mitgliedern jede Saison dusserst attraktive
weitere Zielgruppen ansprechen:

Als Veranstalter von

e Uber eigenen 20 Turnieren pro Saison (Sept - Marz)

e Austragung der der Zlrcher Superliga

e sowie der SIEPaG-Liga (Zurichsee-Liga)

e und in dieser Saison gar der Mixed-Schweizermeisterschaft

e jeweils 2 Curlingkursen flr Einsteiger je Saison

¢ Veranstalter der Ferien-Sportwochen mit Schulen der Region (Jugendsport)
e Events durch Hallenvermietung flr Plausch- und Firmencurling

wird unsere Curling-Halle und das Club-Restaurant intensiv und regelmadassig von Curling-Begeisterten genutzt und
geschatzt.

Daruber hinaus ist in unserer Curlinghalle ist die Sektion des GC-Curling Clubs Zlrich beheimatet, welche Ihre eigenen Turniere und
Trainings in unserer Halle durchfiihren.
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6.1 Zielgruppenbeschrieb bei liber 20'000 Kontaktchancen pro Saion!

Aktive Curler & Curlerinnen

Plausch-Curling

Curling-Kurse

Die Clubmitglieder: ca. 10'000 Kontakte je Saison

Typischerweise handelt es sich um Spielerinnen und Spieler jeden Alters, die den Sport nicht primar
wettkampfmassig sondern zur kérperlichen Ertlichtigung und aus Freude am Spiel und am Curlingsport
ausuben. Wichtig ist dabei, dass Curling ein Teamsport ist und so auch die Pflege des sozialen Netzwerks auf
und neben dem Eis eine wichtige Rolle spielt.

Turnierteilnahmen aller Curler und Curlerinnen ist die Regel, sei es bei den vielen attraktiven clubinternen
Turnieren oder an Turnieren anderer Clubs in allen Regionen der Schweiz, wo unsere Klubmitglieder stets
zahlreich vertreten sind. Viele unserer aktiven Curler spielen zudem in einer der Ligen wie z.B. Zirichsee-Liga
oder Super-League.

Curler und Curlerinnen aus der ganzen Schweiz: zusatzlich ca. 1'000 Personen

Ein Grossteil der vom CCK durchgeftihrten Turniere, stehen auch Spielern aus andern Clubs der Schweiz und
dem Ausland offen. So dirfen wir jede Saison sehr viele Teams bei unseren Spielen in der CCK-Curlinghalle
begriissen und entsprechend unserer modernen Infrastruktur als Club auch Liga-Spiele sowie Schweizer-
Meisterschaften in unserer Halle durchftihren.

Uber ca. 2'200 Event-Giste aus namhaften Firmen, wagen sich bei uns aufs Glatteis!

Die Halle wird tagsiber und an Wochenenden an Schulen, Privatpersonen und Firmen zum Plausch-Curling
vermietet. Wir organisieren diese Firmen- oder Kundenanldsse auf und neben dem Eis (unter kundiger Leitung
von Instruktoren) und unser Clubrestaurant verwdhnt die Gaste dabei kulinarisch.

So besuchen viele attraktive Personengruppen die Halle zuatzlich wahrend der Saison.

Jede Saison "schnuppern" Interessierte anlasslich unserer Gratis-Schnupperkurse fiir Erwachsene, Schiler,
Jugendliche und Kinder ab 6 Jahren in unserer Halle. Darlber hinaus fihren wir jeweils Einsteiger-Kurse fir
alle Altersklassen durch.
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7. Was bringt Sport-Sponsoring Ihrem Unternehmen?

Fir Sponsoren ist die Unterstlitzung eines Projektes (Turniers) mit leistungswilligen Sportlerinnen und Sportlern ein imageférderndes
Mittel, um sich im heutigen wirtschaftlichen Umfeld zu differenzieren.

Auf Markten, deren Produkte und Dienstleistungen sich mehr und mehr gleichen, kann der kaufentscheidende Anstoss

nur durch einen besonderen Mehrwert fir den Verbraucher kommen und den kann Sponsoring durch seine einzigartige

Fahigkeit des Imagetransfers liefern.

Wieso ein Sponsoring des CCK Nutzen & Vorteile eines Sponsorings des CCK
e Imageprofilierung ¢ Kommunikation an regionalen Markten - mit regionalen Zielgruppen
e Zielgruppenkontakte e Ansprache der Zielgruppen in Freizeitsituation
e Handler-Werbung & Motivation e Imagetransfer und Unternehmensethik
e Bekanntmachung von Marken e Markenprasenz - Steigerung Bekanntheit & Markenzuordnung
e Leistungsdemonstration e Zudem kdnnen Sie auf Ihr sportliches Engagement hinweisen.
e Allgemeine Kontaktpflege und Publicity e Multiplikator-Effekt der Medien
e Steigerung des Goodwills in der Offentlichkeit e Moglichkeit zu Marketingpartnerschaften mit anderen Firmen

e Ideale Mdglichkeit zur Gastebetreuung

e Plattform flr die Zusammenarbeit

e Direkte Leistungsvermittlung - Demo - Give-Aways - Produkttests

e Indirekte Leistungsvermittlung - durch Demonstration oder
Verbindung mit Leistungsaussagen der Marke durch Prasenz

e Plattform zur Durchflihrung eines eigenen Curling-Events; nutzen
Sie die Chance, Ihre besten Kunden oder Mitarbeitenden an einen
ganz speziellen Event einzuladen

e Goodwill bei Behdrden

Mit Ihrem Engagement niitzen Sie nicht nur eine marktgerechte Plattform an der Goldkiiste. Sie verhelfen auch unserer
Jugend- und Nachwuchsforderung zum Durchbruch. Wir freuen uns, Ihnen unseren Club personlich vorzustellen.
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8. Offentlichkeitsarbeit des Curling Club Kiisnacht

Nebst der Tatsache, dass taglich im Schnitt 100 Spieler und Gaste die Curlinghalle benutzen, was wahrend einer Saison mehr als
20'000 Kontaktchancen fir Ihre Werbung entspricht, tritt der CCK als Curling-Club 6ffentlich wahrnehmbar in folgenden Gebieten

auf:
Printmedien: lokale, regionale Zeitungen
Internet: Eigene Homepage: www.cck.ch
Links auf Homepages der Verbande
Curlingsport: Als teilnehmender Club an regionalen, nationalen und internationalen Curling-Turnieren
Club-Intern: Versand von Mailings an Mitglieder, Gedrucktes Mitgliederverzeichnis
Club-Newsletter «Ice Breaker» ca. 4 mal jahrlich an alle Mitglieder, Génner und Partner wie
Sponsoren und Werbetreibende
Verbande: Schweizerischer Curling-Verband
Partnerclubs: Royal Caledonian Curling Club mit Sitz in Edinburgh
Curling Club Celerina Saluver
Behdrden Intensive Zusammenarbeit mit Schulen und Behdrden der Gemeinde Kusnacht und umliegenden
& Gemeinden: Gemeinden, inklusive Auftritte an Gemeindeveranstaltungen, Austausch und Pflege mit lokalen
und Regionalen Gewerbevereinen
Offentlichkeit: Presseberichterstattung lGber Turniere und das Clubgeschehen, Durchfihrung o6ffentlicher Gratis-

Schnuppertage und Lektionen
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9. Themenbezogenes Sponsoring

Die Sponsoring-Strategie gliedert sich klar in zwei Bereiche (Sponsorenkategorien und Donatoren-Vereinigung)

Beim Curling Club Kliisnacht haben Sie die Méglichkeit, sich im Nachwuchs-Sponsoring, Turniersponsoring oder
Club-Sponsoring zu engagieren: sei es als Hauptsponsor, Co-Sponsor, Natural-Sponsor oder als Génner,
aber auch durch das Erbringen einer Dienstleistung kénnen Sie uns aktiv unterstiitzen.

Club: Sympathie-Unterstitzung durch einmalige oder regelmassige Beitrage, Geld- und Sachspenden
fur die Férderung des Curling-Sports, mit Schwerpunkt Jugend- und Nachwuchsférderung.

Nachwuchs-

Férderung: Unterstlitzung der "Cherry-Rockers" und der Junioren-Curlerinnen und -Curler.
Projekte: Sponsoring fur spezielle Projekte z.B. "Jubilaum".

Turniere: Event-Sponsoring (siehe nachfolgendes Beispiel)

Kundenevents: Im Rahmen von Firmenanldssen - In Absprache mit dem Kunden.

Objekte: wie z.B. Curlingsteine.

Den Curling Club Kiisnacht konnen Sie vielseitig unterstiitzen. Uns ist aber wichtig, dass es zu einem gesunden Geben
und Nehmen kommt, zu einer Win-Win-Situation fiir beide Partner.
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9.1 Beispiel: Turniersponsoring

Der CCK fuhrt regelmassig Turniere durch, flir welche Firmen das Patronat (Sponsoring) Ubernehmen oder Preisgelder sowie
Sachpreise offerieren kdnnen. Bei den Turnieren bieten sich flir Sponsoren zudem attraktive Méglichkeiten flr
Werbeflachen und Marketingmassnahmen wie:

Der Sponsor stellt je nach Vereinbarung zur Verfiigung:

Méglichkeit zur Firmen-Vorstellung / Auftritt bei Preisverleihung

Product-Placement - Demonstration, Give-Aways etc.

Prasenz als Sponsor im Internet auf unserer vielbesuchten Website: www.cck.ch

Logo auf Drucksachen / Werbematerial

Méglichkeit zur Prasentation von eigenen Werbemitteln wahrend dem Event

Mitgestaltung / Verwendung der Club-Presse-Mitteilungen lUber das Projekt/Turnier und das Sponsoring
Presseauftritte

Weitere Leistungen / Exklusivrechte in Absprache mit dem OK

Geld
Sachmittel

Gutscheine / Verglinstigungen

Logistik und oder organisatorische Hilfen oder Manpower

Unsere Sponsoring-Pakete (gemass separater Angebotsliste) geben Ihnen Aufschluss iiber die vielfaltigen
Moglichkeiten eines Engagements beim CCK
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10. Werbetrager

Der Curling Club Kiisnacht als ideale Werbeplattform fiir Ihre Firma. Gerne unterbreiten wir Ihnen unsere Angebote
Der CCK bietet attraktive Werbeplattformen flr Firmen der Region.

e Publikationen: Club-Newsletter "Ice Breaker", Mitgliederverzeichnis, Flyer Einladungen Turniere
e Hallenwerbung: Score-Tafel-Sponsoring, Plakate, Logo Werbung im Eis

e Werbemdglichkeiten und Logo-Prasenz auf Homepage www.cck.ch

e Links auf Homepage

e Curling-Stein-Sponsoring

e «Rink 5» - Club-Restaurant (Diverse Méglichkeiten flr Product-Placement / Werbung)

Ihr Auftritt wird bei uns in der Curling-Halle und auf unseren Drucksachen registriert!

Alleine bei den rund 300 Aktiv-Mitgliedern des CCK und der Curling Sektion des GC Zulrich generiert Ihre Werbung
e ca. 10'000 Kontakte pro Saison (September bis April)
Daruber hinaus erreichen Sie jahrlich zudem:

e ca. 2'200 Personen Event-Gaste aus namhaften Firmen, welche sich bei uns aufs Glatteis wagen!

e plus 1'000 aktive Curling-Spieler aus der ganzen Schweiz, aber auch internationale Teams nehmen an
den von uns organisierten Turnieren in der Halle teil und anerkennen mit uns das Engagement unserer
Sponsoren.

Denn die Halle und das Clublokal kénnen fur Curling-Plausch-Events von Partnern, Firmen wie auch fir private Anldsse reserviert
werden. Der Club stellt die Curling-Halle mit der vorhandenen Infrastruktur und der Curling-Ausristung zur Verfigung. Gruppen
bietet der CCK entsprechende Betreuung flir den Curling-Plausch. Unter kundiger Leitung von ausgebildeten Instrukteuren wird jeder
Event nach einer kurzen Einfihrung in Technik und Spielregeln zum unvergesslichen Anlass. Diese einmalige Gelegenheit wird
jede Saison zahlreich und intensiv genutzt.

Neben einem guten Werbeauftritt in sportlichem Umfeld, Helfen Sie uns die gute Juniorenarbeit mit einer guten
Infrastruktur fortzufahren.

Autor: Liliane Borer / Version: 1.3 CURLING CLUB KUSNACHT www.cck.ch Seite 14



SPONSORING - KONZEPT

11. Die Sponsoring-Vereinbarung

Sollte das Sponsoring Uber eine reine Sympathie-Unterstlitzung hinausgehen, ist eine beidseitig bindende Sponsoring-Vereinbarung
anzustreben, welche durchsetzbare Verpflichtungen festhalt.
Sie enthalt folgende Punkte:

Leistungen des Sponsoringnehmers (Nennung, Kommunikationsaktivitaten, Plattform fur Auftritte)
Regelungen dariiber, wie in der Offentlichkeit berichtet wird

Besonderheiten bei gemeinsamen Auftritten / Foren - vor allem dann, wenn ein Sponsor einen Anlass
exklusiv finanziert

Exklusivitat des Sponsors
Inkrafttreten und Dauer

Gerichtsstand bei Streitigkeiten

Die fUr das Sponsoring-Engagement getatigten Aufwendungen kénnen Sie selbstverstandlich steuermindernd geltend machen -
entweder als Spenden oder als Betriebsausgaben.
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12, Einladung zum Dialog

Konnen Sie sich eine Partnerschaft mit dem Curling Club Kiisnacht vorstellen?

Gerne moéchten wir in einem unverbindlichen Gesprach unsere beiderseitigen Vorstellungen - einschliesslich der finanziellen Aspekte -
einer eventuellen Zusammenarbeit genauer kennen lernen. Bei der weiteren Ausgestaltung unserer Zusammenarbeit sind wir
selbstverstandlich bereit auf Ihre individuellen Wiinsche einzugehen. Unser Ziel ist es, jedem Sponsor und Partner ein auf seine
Tatigkeit und Bedirfnisse zugeschnittenes Angebot zu unterbreiten.

Wir brauchen Ihre Unterstiitzung - finanziell aber auch ideell.

Nutzen Sie dieses Angebot und werden Sie schon mit einem relativ geringen finanziellen Aufwand offizieller Sponsor des
Curlingsports im Allgemeinen und des Curling Clubs Klisnacht im Besonderen.

Kontakte:

SPONSORING, PRASIDENT CLUBADRESSE

WERBUNG & PR

Liliane Borer Peter Brandt Curling Club Kisnacht
[.borer@bluewin.ch pbrandt@bluewin.ch Kunsteisbahn Kisnacht (KEK)
Tel: 044 915 54 52 Tel: 044 843 50 44 Zumiker-/Johannisburgstrasse

8700 Kisnacht

Wir freuen uns auf eine erfolgreiche und konstruktive Zusammenarbeit.
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